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Przepis na

dobrze

ustawiony

sklep

Nowoczesna placowka to cztery

podstawowe dziaty, ktére powinny
by¢ doktadnie zaplanowane, z dobrze
dobranym oswietleniem podkreslajgcym

walory oferowanych produktow.

Podpowiadamy jak krok po kroku

zagospodarowac powierzchnie.

Krok pierwszy
- wibracja kolorow

Tuz po wejsciu warto umiescic regat
chfodniczy na warzywa i owoce, ktére tworza
niezwykle kolorowa ekspozycje, zachecajaca
do kupna juz na dziers dobry. Dodatkowo sa
to artykuty relatywnie tanie, te drozsze zawsze
umieszczamy na koncu szlaku zakupéw. ,Gdy
jednym z pierwszych produktéw, ktéry pojawi
sie w koszyku zakupowym bedzie ten o
wysokiej cenie, klient poczuje sie zblokowany
finansowo i oszczedny w sieganiu po kolejne
artykuty. Natomiast na koniec zakupéw nie
zrezygnuje z produktéw umieszczonych w ko-
szyku, a ten drogi i tak zakupi, oczywiscie jesli
jest mu potrzebny. Bfedem dos¢ czesto powie-
lanym jest ustawianie tuz po wejsciu wysta-
wek z promocjami. Klienci, owszem chetnie
po nie siegaja, przeliczaja cene, zastanawiaja
sie, robig tym samym tfok i zfe wrazenie na
tych kolejnych. Takie wyspy warto przenies¢ w
glab sklepu” — méwi Michat Nowacki, projek-
tant z Agencji Handlowej Hany (zajmujacej sie
obstuga oraz doradztwem w zakresie aranzacji
i wyposazenia sklep6w) i podkresla, ze piekne

warzywa to wibracja koloréw niezwykle pozy-

tywnie dziatajaca na wyobraznie klientéw. Ale
co wazne — musza by¢ one $wieze, dlatego
warto umiesci¢ je w nowoczesnej ladzie
chtodniczej, ktéra dodatkowo uatrakcyjni

ekspozycje. Takie oferuje producent Igloo.

Krok drugi
- kuszenie zapachem

W poblizu warzyw, w miare blisko wejscia
powinno by¢ wyeksponowane pieczywo.

Mozna je pieknie doswietli¢, a zapach wy-

piekanego chleba pobudza kubki smakowe,

dzieki czemu klient robi sie gfodny, ma
ochote na chrupiaca buteczke z pysznymi
dodatkami, ktére z catg pewnoscia zechce
kupi¢ na miejscu. Wiasciwe o$wietlenie
podkresli jego Swiezos¢, a estetyczny regat
jakos¢ sklepu. Tutaj dominujacym kolorem
powinien by¢ pomaraficzowy, mozna takze
pokaza¢ duze zdjecia réznego pieczywa,
dodatki w kolorze ciemno brazowym beda

wspotgraly kolorystycznie.
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Krok trzeci
- Swiezos¢ na medal

Nabiat, wedliny i migso to bardzo wazne

kategorie, umieszczamy je w drugiej czesci skle-
powej trasy zakupowej, zarbwno w regatach,
jak i ladach chtodniczych. ,Pamietajmy o tym,
aby nie byto pustek w tymze asortymencie.
Klient musi mie¢ wyjatkowo szeroki wybér np.
seréw, w tym biatych, topionych, kanapkowych,
z6ttych, plesniowych, regionalnych, zagranicz-
nych. Jest to dziat, ktéry powinien by¢ bardzo
dobrze dodwietlony, przyciagajacy Swiatlem
uwage z odleglejszych miejsc w placéwce” —
podpowiada pan Michat i dodaje, ze towar
powinien by¢ dobrze zgrupowany, a ekspozycja
szeroko roztozona. W tym miejscu niezwykle
istotne sg nowoczesne urzadzenia chtodnicze,
ktore zapewnia wlasciwe przechowywanie
towardw, fadng ich ekspozycje oraz dzieki
energooszczednosci nie beda generowac zbyt

duzych kosztéw. ,Puste miejsce w ladzie odstra-

sza, nie kojarzy sie z ruchem klientéw i rotacja
asortymentu, a raczej ze stabym obrotem.
Dlatego wybierajac lady chfodnicze warto spoj-
rze¢ na ich wewnetrzne magazyny, czy oferuja
nam mozliwos¢ posiadania zapaséw, tak aby

na biezaco méc uzupetniac oferte, ktéra widza
konsumenci” — podkresla ekspert z Hany. No-
woczesne lady chiodnicze posiadaja oswietlenie
ledowe, ktére wytwarza mniej ciepta, anizeli

to tradycyjne, dzieki czemu przechowywane
produkty nie s3 narazone na dziatanie niepo-
zadanej, zbyt wysokiej temperatury. ,Polecam
detalistom urzadzenia Igloo, producent wytwa-
rza rbwniez o$wietlenie ledowe, ktére montuje
w swoich ladach chtodniczych. Podkreslenie
waloréw jedzenia o$wietleniem jest kluczem do

sprzedazowego sukcesu” — méwi pan Michat.

Krok czwarty - strefa kasy
Monopol zamyka nam liste dzialow

gléwnych, w znacznej mierze alkohol

zdjecia: Agencja Handlowa Hany, na zdjeciach: urzadzenia chtodnicze Igloo

zlokalizowany jest w strefie kasy. Duzym
btedem jest umiejscowienie go jedynie
w tej czesci sklepu, zwlaszcza dotyczy to
wina. Wspoétczesny klient staje sie kone-
serem win, dokfadnie studiuje etykiety,
jest ciekawy z jakiego szczepu winogron
wytworzony zostat dany rodzaj. Zatem
musi mie¢ mozliwos¢ swobodnego postu-
diowania informagji. ,Dlatego niektérych
alkoholi nie warto zamyka¢ lada, powinny
by¢ dostepne w strefie samoobstugowe;j.
Dzisiejszy konsument lubi mie¢ wtasne
zdanie, nie chce kierowac sie podpowie-
dziami personelu. Metahalogenowe to
najlepsze oswietlenie dla alkoholu. Na
plecach pétek, na ktérych ustawiamy trunki
mocne warto zamontowac lustra, ktore
w ciekawy sposob odbijaja $wiatto przeni-
kajace przez szklane zatamania butelek”
- podpowiada ekspert.

Maja Swiecka
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